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SPAZIO CIVICO

Tra gli indicatori che contribuiscono a misurare l’apertura dello spazio 
civico, c’è anche l’accesso ai decisori pubblici e la trasparenza dei 
processi decisionali



Come definiresti i processi decisionali 
italiani?



ITALIA RETROCESSA

Secondo Civicus lo spazio civico in Italia è passato da essere ristretto 
(narrowed) a ostruito (obstructed)

Non c’è un giudizio specifico sull’apertura dei processi decisionali, ma 
diverse istituzioni internazionali, dal Consiglio d’Europa all’Osce fino al 
report sullo Stato di diritto negli Stati UE lamentano la mancanza di 
regolamentazione del processo decisionale in Italia



PARTECIPAZIONE POLITICA (STORICA)

Mi iscrivo a un partito

Milito in un sindacato o in un’associazione di categoria

Voto (ogni 4 o 5 anni)

+

protesto, sciopero



LA CRISI DELLA RAPPRESENTANZA

73% degli italiani non si sente rappresentato dalla classe politica 
attuale

63% degli italiani non crede che il proprio voto possa influire sulle 
decisioni politiche

(Rapporto Ipsos per Legacoop, febbraio 2026)



LA PARTECIPAZIONE OLTRE IL VOTO

● Manifestazioni pubbliche di protesta 23%
● Manifestazioni di piazza nate via social 20%
● Discussioni politiche via internet 26%
● Boicottaggio di prodotti o brand 30%
● Iniziative legate all’ambiente o territorio 42%
● Firmato petizioni cartacee o online 37% 

(Rapporto Gli Italiani e lo Stato 2025)



STRUMENTI DELIBERATIVI

La democrazia deliberativa è un modello democratico basato sulla 
discussione pubblica, il confronto informato e la ricerca del consenso 
tra cittadini per risolvere problemi politici. Differente da quella 
partecipativa, mira a produrre decisioni migliori e più legittime 
attraverso processi deliberativi come giurie dei cittadini o assemblee, 
dove le opinioni vengono trasformate, non solo contate.



LE ASSEMBLEE DEI CITTADINI

La prima assemblea cittadina si tenne nella British Columbia 
canadese nel 2004 per la riforma elettorale.
L’esperienza più significativa è però irlandese: dopo il tracollo 
economico e finanziario del Paese nel 2008, un gruppo di scienziati 
politici propose di portare i cittadini al centro del dibattito per 
migliorare il sistema democratico rappresentativo.



LE ASSEMBLEE DEI CITTADINI

Cittadini sorteggiati sulla base di criteri anagrafici, sociali, economici

Rappresentanza delle minoranze (etniche, religiose, sociali)

Partecipazione di facilitatori, esperti e portatori di interessi anche di 
segno opposto



STRUMENTI PARTECIPATIVI TOP - DOWN

● piattaforme partecipative 
● consultazioni pubbliche
● cicli di audizioni
● bilanci partecipativi
● focus group



LE CONSULTAZIONI PUBBLICHE

sono uno strumento utilizzato dalle istituzioni e dalle amministrazioni 
a ogni livello territoriale per consentire la partecipazione attiva al 
processo decisionale dei cittadini, per garantire un maggiore 
coinvolgimento della società civile in merito all’approfondimento delle 
proposte legislative o amministrative e nel monitoraggio della qualità 
e dell’efficacia delle scelte adottate



Conoscete ParteciPA?



PARTECIPAZIONE BOTTOM - UP

per stimolare i cambiamenti nei quali crediamo 
dobbiamo inserirci nei processi decisionali



pubbliche amministrazioni e decisori 
pubblici hanno sempre più bisogno di dati, 
informazioni, punti di vista per affrontare 
tematiche complesse



interessi particolari e di settore



Cosa accadrebbe se la società civile si 
organizzasse con gli stessi strumenti delle 
grandi aziende?



Cosa associate alla parola lobbying?



lobbying civico

valore civile (e civico) della causa
+
competenza tecnica



rispondo a un tema già presente nel dibattito pubblico o oggetto di 
sviluppi regolatori e legislativi

❏ quali sono le posizioni in campo? 
❏ di quali dati dispongo?
❏ quali i potenziali alleati?

essere reattivi



● raccogli dati, informazioni e crea un position paper
● trova eventuali precedenti
● ricerca pareri di esperti 
● puoi avvalerti di professionisti pro-bono
● dai un volto alla tua campagna: raccontala attraverso storie 

concrete
● prepara un pitch della tua campagna
● scegli le informazioni per la stampa

Fai i compiti



Raccogliere dati e precedenti 



Campaigning attraverso storie emblematiche



Strumenti di policy e finestre di opportunità
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Grazie


