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A
Riformattiva Evoluzione del media digital

Il digitale ha trasformato il modo in cui lavoriamo, viviamo e
acquistiamo.

Tendenze come l'ipersonalizzazione, le case e le citta intelligenti
e la necessita di praticita stanno influenzando il comportamento
dei consumatori e hanno aumentato I'importanza del digitale.

Oggi avere una forte presenza sociale e un paradigma affermato
come parte essenziale di un approccio olistico all'attivazione
dell'innovazione.




Nel 2020, tutto cio che ci era familiare — dalla routine
guotidiana ai progetti a lungo termine — e stato
sconvolto al di la di ogni immaginazione.

Di fronte alla crisi climatica sempre piu evidente e
brutale, a una pandemia globale e alle rinnovate lotte
per i diritti civili, tutte le persone a livello globale sono
state costrette ad affrontare le crepe formatesi
nell’ordine stabilito e a rivalutare le priorita nell’ottica di
un futuro incerto.

| social hanno giocato un ruolo centrale in questa
situazione drammatica.



L'idea che gli schermi e i1 social abbiano un
Impatto negativo sulle nostre relazioni offline
si affievolisce, mentre le persone
cominciano a superare l'inerzia legata agli
strumenti progettati per umanizzare le
Interazioni digitali.



RiformAttiva

Evoluzione del media digital

Social di cittadinanza e social funzionali

« Li uso piti volte
84% al giorno/a settimana »
57% . -
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RiformAttiva

CAMBIO DI COMMUNICATION MIX:
PIU’ SOCIAL E CONTENT, MENO TV E OOH SALDO

incremento vs riduzione

— Presenza sui social media || A 63
Webinar ed eventi tramite piattaforme | ENEREEGNGEEGGE T 60
Advertising on-line 60
Iniziative di brand purpose/attivismo 48
Interviste a CEOQ/Manager dell'impresa 4
Content Marketing 3
Attivita di PR I " T 25
Iniziative di CSR 3
Presenza programmi informazione 17
Influencer 8
Stampa cartacea A0
Product Placement 8
ADV Televisiva 10
Radio HEE 44 6 37 6
Eventi/Fiere, appena possibile |3 3 46 17 -40
Affissioni f] 27 31 40 -29
Bose. mincremento  WMessuna variazione  WRiduzione  WNon utilizziamo in modo pianificato
Totale Rispondenti (48)
28 - G Ipsos | Osservatorio Imprese g:mbreré nei prossimi mesi il vostro communication mix? Cosa cambiera soprattutto? Si riferisca alle principali categorie di prodotti della vostra offerta E



Nel 2020, tutto cio che ci era familiare — dalla routine
qguotidiana ai progetti a lungo termine — e stato sconvolto al
di la di ogni immaginazione. Di fronte alla crisi climatica
sempre piu evidente e brutale, a una pandemia globale e
alle rinnovate lotte per i diritti civili, tutte le persone a livello
globale sono state costrette ad affrontare le crepe
formatesi nell’'ordine stabilito e a rivalutare le priorita
nell’ottica di un futuro incerto.

| social hanno giocato un ruolo centrale in questa
situazione drammatica.



Il nostro rapporto con questi canali (dal come li usiamo ai
sentimenti che proviamo nei loro confronti) ha subito una
trasformazione irreversibile.

In alcuni casi, I'inerzia e stata superata grazie ai contenuti
in diretta, allo shopping tramite la realta aumentata e alla
possibilita di personalizzare un avatar a pagamento,
comportamenti che sono diventati sempre piu comuni.
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A .
L Larete sociale

| concetti alla base di "rete sociale” non sono nulla di nuovo, ma i
modi per connettersi, creare una rete e promuoversi, hanno
assunto un significato del tutto nuovo (e piu veloce) nell'era
digitale.

Mentre una volta utilizzavamo strette di mano, passaparola e
lettere stampate, le relazioni di oggi spesso iniziano e si
sviluppano su LinkedIn, Instagram e Facebook.

Gli utenti devono conoscere e utilizzare una varieta di
piattaforme sociali per rimanere rilevanti, per non parlare di
approfittare delle opportunita emergenti.
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| canali digitali giocano un ruolo crescente nel modo in cui le
persone si interfacciano con le community di prossimita, e
guesto si traduce in un’opportunita per i marchi di celebrare e
Investire in tali community.

Ad esempio, Heineken ha utilizzato i canali digitali per il
crowdfunding, al fine di sostenere economicamente i luoghi
dell’intrattenimento indipendenti in difficolta. Un’altra possibile
strategia e quella di ingaggiare persone reali che i clienti
conoscono e amano, come quella signora che lavora al banco
del formaggio nel supermercato britannico Waitrose, la quale ha
guadagnato migliaia di seguaci su TikTok condividendo
Informazioni interessanti sul mondo del formaggio.
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| social media hanno giocato un ruolo
fondamentale per gli italiani, in qguanto hanno
permesso loro di restare in contatto con le
persone care, vista I'impossibilita di potersi
ritrovare dal vivo, di usarli di piu per il proprio
lavoro e di vederli come una finestra sul mondo,
dalla quale reperire informazioni e notizie su
tutto quello che stava succedendo.

A crescere di piu sono stati TikTok e Twitter.
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"r
E~S Cambiano i tempi: 'era COVID19

2.4: MEDIA: INTERNET AUDIENCE DEI PRINCIPALI SOCIAL NETWORK [
AUDIENCE DEI PRINCIPALI SOCIAL NETWORK PER UTENTI UNICI
MARZO 2017 - MARZO 2020

IR S R Variazione trimestrale Variazione annuale
(dic. 2019 — mar. 2020) | (mar. 2019 — mar. 2020)
40
36,0 /o 384 [ Facebook +7,5% +6,8%
™ -
288 (@) Instagram +6,5% +14.2%
24,4
40/0 212 [} vinkedin +12,8% +19,5% A
20
149 Pinterest 9% AN +30,5% A
1230 s 128 [ Twitter +252% AN +242%
9,4 2
7,2 54 TikTok +49,7% +4757% AN ()
34 '
4.5 M il 3.9 Reddit +1,2% A +13,7% A
. 12 09
mar.-2017 mar.-2018 mar.-2019 giu.-2019 set.-2019 dic.-2019 mar.-2020

(*) Nota: il tasso di crescita annuale di TikTok e calcolato a
partire dal mese di giugno 2019.

Fonte: elaborazioni Autorita su dati Audiweb (Nielsen) m
Servizio Economico Statistico
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44,7 milioni di italiani connessi nel giorno medio a marzo
2020, con 113 ore di navigazione di media nel mese di marzo.

La pandemia da Coronavirus sta, inevitabilmente modificando
le nostre abitudini e continuera a farlo ancora per molto. E
cambia anche il nostro atteggiamento online con un differente
consumo delle notizie e 'uso dei social media in questo periodo
nel nostro paese ed in Francia, Germania, Regno Unito e
Spagna, quelli solitamente definiti paesi EUS.
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Social Networking Sites/Apps: Visit Indices
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- The Simple Life.

Le persone stanno rivalutando cio che per loro e importante.

Prestano maggiore attenzione ai piaceri semplici della vita,
facendo anche in modo che i canali social “si pieghino” in tal
direzione, ottenendo da essi un aiuto per godersel.
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A& ¥
S Practical Advocacy.

7 13

In un contesto di vincoli e limitazioni “fisiche”, “I'attivismo da
poltrona" ha vissuto un’evoluzione concreta, sostenuta da
community globali che hanno capito che il potere che
esercitano online puo tradursi in un cambiamento tangibile
offline.
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L'idea che schermi e social media abbiano un impatto negativo
sulle nostre relazioni offline sta svanendo e le persone iniziano a
superare l'inerzia e la freddezza ultimamente associate a questi
strumenti, facendone un utilizzo piu “umano”.

Anche Facebook ha aggiunto I'emoji "care", per facilitare
interazioni piu “intime”.
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T Reliable Idols.

Le persone prestano maggiore attenzione ai profili che
seguono sui social, e al perché.

Sono sempre piu consapevoli ed esigenti rispetto alla
pertinenza e alla qualita dei contenuti che essi veicolano e,
di conseguenza, al valore aggiunto che questi apportano al
proprio feed.

In tantissimi settori, di nicchia e no, 'impegno e tanto per
combattere la potenziale influenza negativa e la
disinformazione.
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am. Unbound Platforms.

Le nuove esigenze di contenuto nel 2020 hanno portato le
persone a evolvere il modo in cui interagiscono con le
piattaforme social: “vecchi” strumenti sono stati utilizzati per
nuovi scopi, e si e ampliato cosi il loro ruolo nella vita quotidiana
delle persone.
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Riformttivz Open-Source Creativity.

Tra duetti, audio e coreografie, le principali piattaforme social
SoNno sempre piu un luogo in cui le persone possono co-creare
contenuti e non solo interagire con essi.
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am. Cambiano i consumi

LA TOTAL DIGITAL AUDIENCE NEL MESE DI SETTEMBRE 2020

(2+anni)

TOTAL DIGITAL COMPUTER TABLET SMARTPHONE
AUDIENCE (2+ anni) (18 - 74 anni) (18 - 74 anni)

VARY% SETT2020 /AG02020
UTENTIUNICI - 32,914 9976 4.321 28.320 UTENTI UNICI GIORNO MEDIO
% POPOLAZIONE -  55,1% 16,74 9,6% 62,84 . @ mace
TEMPO PER PERSONA - como ~ 2:32 1:22 1:17 2:16 T D o
+8,1% TABLET
UTENTIUNICI - 42.245 25.002 7.294 37.612 D
S 0,1% D SMARTPHONE
% POPOLAZION > 70,8 419, 16,25 83 4+
TEMPO PERPERSONA - 59:23 16:21 22:50 51:24

aud web
nielsen

by
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am. Cambiano i consumi

LA POPOLAZIONE ONLINE NEL GIORNO MEDIO

ASETTEMBRE RISULTANO ONLINE NEL GIORNO MEDIO IL 57 2% DEGLIUOMINI (1 7 MILIONI) E IL 5319 DELLE
DONNE (159 MILION|} E, PIUIN DETTAGLIO, IL72,1% DEI 18-24ENNI, IL 79 8% DEI 2544ENNI, IL 77 5% DEI 45-
. S4ENNI IL688% DEISS-64ENNI E IL 27 9% DEGLI OVER 64 ANNI

18-24 anni 25-34annl 35-44annl

798 ®

% 723 ) ‘ s ’ 57,2%
dagh uarmin
S 24 i

)
Oftre 64 anni 'i‘

45-54 anni 55-64anni
‘ 775 ’ 68,8 ’ 279 l

o donme

53.,1%
;,

24 N

.
v s iclsen
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LA POPOLAZIONE ONLINE DA SMARTPHONE NEL GIORNO MEDIO

SMARTPHONE % Popolazions 18:74 annl cnling nef giomo medio
COMPUTER
15,8%
SMARTPHONE N
77,6% T
\\\. ..':.7".
0 TABLET
0,
DISTRIBUZIONE % S i
TEMPO SPESO TRA
DEVICE
UOMINI DONNE 1824 ANNI 2534 ANNI 3544 ANNI  45.54 ANNI - D554 ANNI 64+ ANNI N
Fonte: Audiweb Database, SETTEMBRE 2020, Audweb powered by Nielsen Mm I
Base = Ilakani & 18.74 anni "‘“’l]l( 5CI

uuuuuuuuu



LA PROVENIENZA GEOGRAFICA DEGLIUTENTI ONLINE NEL GIORNO MEDIO

Var *
Set20/ Aga0

NORD OVEST: NORD EST:
NEL GIORNO MEDIO ASETTEMBRE | 57,9% 4.7

ERANO ONLINE ; 3 R - =)

« IL57.9% DELLA POPOLAZIONE 1L
DEL NORD OVEST (PARI A 9.2 IR
MILIONI =T
+ IL 54,7% DELLA POPOLAZIONE DEL SRR CENTRO:
NORD EST (58 MILIONI - 55 1
. GE 4 - ... y
«IL 551% DALCENTRO (64 Aefk: HIE. "2 B
MILIONI - .t
« IL 53,4% DELUAREA SUD E ISOLE g o o
A RHEO N -iiiﬁiii-"‘

SUDEISOLE: =
93,4
-

.
U == niclsen
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R Utenti di Internet in Italia

Gli utenti Internet in Italia a gennaio
2020 erano 49,48 milioni .

Il numero di utenti Internet in Italia
e aumentato di 1,2 milioni (+ 2,4%) tra |l
2019 e il 2020.

La penetrazione di Internet in Italia si e
attestata all'82% a gennaio 2020.
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B, Utenti del soclial media in Italia

A gennaio 2020 c'erano 35 milioni di utenti di
social media in Italia.

Il numero di utenti del social media in Italia
e aumentato di 2,1 milioni (+ 6,4%) tra aprile
2019 e gennaio 2020.

La penetrazione dei social media in Italia era
del 58% a gennaio 2020.
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X Connessioni mobili in Italia

RiformAttiva

C'erano 80,40 milioni di connessioni mobili in
Italia a gennaio 2020.

Il numero di connessioni mobili in Italia
e diminuito di 2,2 milioni (-2,7%) tra gennaio
2019 e gennaio 2020.

Il numero di connessioni mobili in Italia a gennaio
2020 era pari al 133% della popolazione totale.
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e O Una fotografia su linkedin

LINKEDIN AUDIENCE OVERVIEW

THE POTENTIAL NUMBER OF PEOPLE THAT MARKETERS CAN REACH USING ADVERTS ON LINKEDIN

NUMBER OF PEOPLE THAT LINKEDIN'S REPORTED QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF

LINKEDIN REPORTS ADVERTISING REACH QUARTER CHANGE ITS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE
CAN BE REACHED WITH COMPARED TO TOTAL IN LINKEDIN'S THAT LINKEDIN THAT LINKEDIN

ADVERTS ON LINKEDIN * POPULATION AGED 18+ ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE" REPORTS IS MALE"®

14.00 28% +7.7% 47.3% S52.7%

MILLION

we

are. . | Hootsuite:
social -




LinkedIn is the
World's Largest
Professional
Network

706M + Membri Worldwide

46M+ Studenti e Neo Laureat
+2 Nuovi iscritti al secondo

L'unico social network occidentale accessibile in Cina
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Linkedin e diventata la
oiattaforma editoriale

orofessionale per
eccellenzo
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Rformkiti Una fotografia su linkedin

Utilizzata da professionisti di tutto 11 mondo...

18M

Numero visitatori quotidiani

3 3 0/C) crescita annuale

delle login sessions

Information Information Opportunity




..affidabile e autorevole!

«Linkedin e la Rank
piattaforma piuv’ 1
affidabile» 2
per S anni consecutivi 3
secondo Business Insider by
The Digital Trust Report O

Business insider
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Rformkiti Una fotografia su linkedin

2018

g
a¢-OH

N
-]
=
O

¢ Q08



A

RiformAttiva

E' il social network dove informarsi e prendere decisioni

Trust in Platforms and Media
Search Engines, Blogs, LinkedIn, and Podcasts stand out as trusted sources relative to other media outlet

Traditional Mainstream News Sources and Cable Outlets and Online News and Social Media
Financial Tools Prominent Digital Outlets Online News Sources Digital Sources Platforms
and Outlets
T-g ?7 7.6

65 62 6.2 . T
5756 54 55 ¢y o o LinkedIn & l'unico
64645 45 4, 4040 35, social network
B 29282746, ,, considerato
affidabile tanto
I IIIII [Il I quanto la carta

; T/ g t ta da part
ag?;ff;ﬁ@ 4*5;?,5;#3&,?; .f" gffﬁfiféﬁ?ff y;ff‘,?f fﬁff‘f‘f] stampata da parte

degli investitori

) _ ) B Mainstream Print or Broadcast Source
Question: How much do you trust the following media sources to give you accurate and useful information for your work?
Please rate the following sources on a 0 to 10 point scale, where 0 is the least trustworthy and 10 is the most trustworthy. Digital Media Source

35



Dove si inizia
a parlare di

economia

Linked [}
Notizie

LinkedIn Notizie v Gia segui
Media online - 78.435 follower

Dove si inizia a parlare di economia.

Visita sito web @ «m 113 follower nella tua rete
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Per Sagefrog Linkedin € il social network da scegliere per

fare Brand Awareness...

LinkedIn is the Most Used (and Trusted) Social Medium

LinkedIn is the standout social medium in B2B.
LinkedIn has over 530 million users.! That number
alone makes LinkedIn unmatched for B2B networking.
Additionally, there are 9 billion content impressions
on LinkedIn’s feed every week, with 3 million users
sharing content during that time.2 Our data shows
that B2B professionals trust LinkedIn far more than
any other social media channel?

Source:2020 B2B MARKETING MIX REPORT, Sagefrog Marketing group

LinkedIn: 86%

Facebook: 73%

Twitter: 63%

YouTube: 36%

Instagram: 31%

Vimeo: 5%

Pinterest: 3%

SlideShare: 3%

I Do not use social media: 2%
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...orimi anche per la lead generation

SOCIAL MEDIA MARKETING AS A LEAD GENERATION
- CHANNEL IS INCREASING, WITH LINKEDIN LEADING
THE PACK.

MOST EFFECTIVE SOCIAL MEDIA CHANNELS FOR YOUR BRAND (TOP 3):
iy TWITTER
84% | IN
25%

16% | INSTAGRAM

Source: 2020 Chief Marketer b2b outlook
https://www.chiefmarketer.com/wp-content/uploads/2020/01/2020-b2b-marketing.pdf
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leormAttiva

Presenza del ALTE
MISE su LinkedIn !i
Oqggi

. H

i
o :

At 3gesslazion v stegre (wele & o

Impresa e innovazione

mesntisl sboust COVID-19.

6 pagine vetrina  ~ e
monotematiche : e

Massage from March s Beevest] abost COVID-19

Massage tram Comusicazion € ICT about COVI-18

[ Y

Attllated pages

+ Fabiow

Orectarats Anowt

Piaht agen Impress ¢l
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comuincd

con tuttii
professionisti
rlevanti?

Gl imprenditori presenti su
LinkedIn in ltalia sono piu di
330.000 e piu di 8,3 milioni in

Europa
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Top Industry ne

—omposizione e Conierg_E——
Jella base g e el
ollower
;u LinkedIn
plefe]

1.09& imprenditori sono follower

della pagina del MISE su

LinkedIn. Quasi totalmente

concentrati in ltalia. “«ﬂ

Il MISE ad oggi raggiunge solo
lo 0,3% dell'audience
potenziale su LinkedIn in Italia

Country

1. Italy
2. Brazil
3. India
4. France

5. Belgium

El
=
=)

Total Monthly Followers (last
Followers  12mo)

998

6. Switzerland 4

7. United
Kingdom

8. United States 4

9. Germany

10, Spain

3

3
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Che punti allo sviluppo mirato della pagina principale In
termini di:

1.

Sviluppo targettizzato della base follower per massimizzare Il
raggio d’azione delle comunicazioni del MISE e
contemporaneamente focalizzato sugli Stakeholder

Presidio di tutti gli spazi della pagina per evitare azioni di
distrazione del traffico da parte di altre
organizzazioni/aziende

Arricchimento di contenuti con la sezione LIFE

Analitiche avanzate per tenere sotto controllo costantemente
tutti i parametri del canale di comunicazione

42
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RiformAttiva

Strategia ALWAYS ON

H
L *

Build

Costruire la
presenza ufficiale e
la base follower in

maniera mirata

=/

>

Engage

Ingaggiare i
professionisti in target
con contenuti rilevanti

43



A Strategia ALWAYS ON

Page Package (Follower
——  Acquisition Campaign)

Work With Us

Costruire la presenza ufficiale e la
base follower in maniera mirata

Ingaggiare i professionisti in target Page Package (Life Page)
con contenuti rilevanti Sponsored Updates

>

Engage

44
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Campagna di Follower Acquisition

Targettizza i professionisti di tuo
interesse in base a

Funzione
Seniority
Azienda

Geo

E trasformali nella tua
audience.

l banner segue e infuenza la
navigazione degli utenti in
target (il banner compare in
Home Page, Inbox, Profilo utenti

e gruppi)
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Life Page

1 #Tpower
e @ stetano works here

[ roion NIRRT 005416 emplopees o ke 4

Comunica contenuti rilevanti con | vari target: =
Condividi le varie iniziative ed i progetti -

aziendali

Condividi la mission, la cultura ed i valori
aziendali

Video e foto dell'azienda

L sy
Telepass
Financial Services - Rome - 14,273 follows
Ot #power & Stetano works her,

Opinioni e interviste di dipendenti BT ‘
ome Discover Talepass 1 T Tolepass

| profili dei leaders aziendali A0 " st o
Im- [ oo IR See ol 165 eemplayee

[
. po . . o CONOSCI IL GRUPPO TELEPASS # e Discover Tolopass
Ci sono piu view collegate alla sezione “Life” ... R .
che possono essere ottimizzate in base alle = = el B - ",j;

diverse audience. s

.y 2
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Home Page Overview Banner

m Q Search

T Telepass

Financial Services - Rome - 14,273 followers

Compoleto controllo sui tuoi spazi
su LinkedIn e maggiore visibilita al bl

‘ Stefano works here

brO nd de“yOZ]eﬂdO - Follow _Vusn Website & See all 165 employees on Linkedin

I Home About
Dal 1990 innoviamo la mobilita per semplificare la vita di ogni giorne
About
@ por faciiitase 1a libertd & movimento delle persone, Questo tinuo £
Innovarei ¢l ha permenso di diventare la societh leader nel settore del t
Lite teleped... 500 more
oy See all Germano, keep up with the latest
insights from Telepass
People
Telepass + Follow  «ss
Vidoos T 14,273 followees
e idhee ©
insights o PREMIUM In nmmn'fo con Doo{unq com, su ¥Tvadipartire uooonm ol mu:‘
clienti nuovi modi per viaggiare: avete mai provate il glamping sul lago di
Como? see more

- sh
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Work With Us T

Germano, keap up with the latest insights
from Ministera dello Sviluppo Economico

Follow J

m View in Recruiter || More...

gabriele palamara - 1st Winisters dallo gviluppa
Social Media e Strategia Digitale in una PAsocial Universith degli Stedl di

Bergamo e Also Viewed

Claudia Pollig - 2nd '3
3 He, utional ‘8‘

Bergamo, Lombardy, Italy - 500+ connections -
Contact info

|attivitd piU frequente che | professionisti
fanno su LinkedIn & visitare | profili degi ﬂ‘* —

Client Onboarding and KYC - Manages regulatory data for banks:

altri professionisti.

| dipendenti di un'azienda ricevono 10
volte le vieste alla pagina azienddle.

” Angelo & 2 other connections work
here

Sign up & See all 620 employees on Linkedin =

Al cuore dellg ¥

I Home Message from Ministero dello Sviluppo Economico about Affiliated pages
coviD-19
About Gli uffici del MISE hanno riorganizzato al meglio | propri . Incentivi
servizi e sono operativi, anche da remoto, al fine di Government
Jobs contemperare le esigenze dei cittadini e dell'utenza con Administration
ia dienneizinani  eaa mara 11.218 followers
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A Strategia ALWAYS ON

Sponsored Updates

Attraverso gli Sponsored Updates & possible promuovere i post della Company Page per
ampliare il target e raggiungere una specifica audience di interesse per lazienda.

Gli Sponsored Updates sono idedli per le aziende del settore pubblico per promuovere e
raccogliere candidature ai concorsi
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leormAttiva

Sponsored Updates

|

Puoi ampliare la tua audience andando
oltre la tua follower base.

Interagisci e comunica ai professionisti
che ti interessano:

PiU condivisioni
Pit Commenti

Pit Engagement

Gruppo Ferrovie dello Stato Italiane SeguiJ‘ wen
Zzxs 210194 follower -
35 « @ Tutti

Il Gruppo #FS Italiane riceve il premio Best Awareness 2019, il
riconoscimento dedicato alle aziende individuate dal Best Employer of
Choice, l'osservatorio sulle preferenze dei neolaureati condotto d. ...vedi altro

FS ITALIANE
E BEST
AWARENESS

PRIMO POSTO
TRA GLI EMPLOYER
PIU CONOSCIUTI
DAI NEOLAUREATI

,‘ FERROVIE
WV ITALIANE

O Q1711 commento

(5 Consiglia [£] Commento ﬁ)Condividi
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Sponsored Updates con Pipeline Builder

Recruiting Automation

St alnr!on:luhurlaa Azionda Sanitaria ..+ Sequl -
) 8363t
ag atn - @

Hei carchiama infermisel ad infarmiars per @ raparto & Terapia Intensia
dall'Dspaedate pravincial o Bolzane.
1 i rafile kel
- F s di asparienza nalla pratessiens
- almane un anne di aeparenza nelambite dela Tarapia Inbentiv

nrsrsmu Fnaster in ares critica ( -]
L sttestate di gue italinna & tedesc - livelio )

B2 N

Candidstura spontanea: https:/fakd in/dUKHSAP

t -

. !
Private Bankar |
( N\ cusamaen Ll Iy ;
\ PoTR— i - Sesard e Condiich b ifermazion & eontatia con
—

L@ QWM| >
Besponsatite Crascka Fes Weaith

1 || Post sponsorizzato sy T
raggiunge i professionisti in e |

target invitandoli ad
| professionisti interessati atterrano su una

pagina che descrive nel dettaglio
l'opportunita

approfondire l'opportunita
offerta

NB: Questa funzionalitd degli Sponsored Updates pud essere utilizzata per promuovere i

concorsi e raccogliere candidature per i concorsi

Condividi il profilo con Azienda Sanitaria dell'Alic Adige %

;3 Germano Buttazzo
Head Of Sales | Entrepreneur
Milanc, Italia

Indirizzo email {facoltativa)

| ghuttazzo@linkedincom - |

Numera di telefona (facaltativa)

[Faesaassnsaan =

Il teaen o selezione presso Credem Banca riceverd le tue informaziond di contatio

2l tue profiic complato.
Annulla m

Se interessati con un click
lasciano i riferimenti per essere
ricontattati
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Gli
Imprenditori
ltaliani per
regione

Friuli Venezia Giulia
6.944

[ ] * 32% doree
e B
:

Valle d’Aosta

‘o

Lombardia

581

* 33% donme
O =

78.160

Oi==

Emilia Romagna

27574

* 33% dorme
® 67% uemin

Piemonte
iR 25739
@5 @ i
Trentino Alto Adige
o 5.241
D%

* 27% conne
’ ® 73% vomni

Toscana
w ‘® 26.635

®
. ‘1 * 35% doroe
® B5% womini

Strategia ALWAYS ON

Liguria

Veneto

31.256

* 31% deone
® 69% vomini

6.859

@ s
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Gli

Imprenditori
ltaliani per

regione

Basilicata

®
@

%.®

219

» 25% donn
® 75% vomin

.......

Marche

@
®
o®
1]

Calabria

8579

. * 32% ceans
* B8% oo

1102

Qs

n%

danne

Lazio

Campania

-,

Sicilia

38.504

0Ot

18.419

G

* 26% donne

® 75% uomini

Abruzzo

Sardegna

6.426

\ » 28% donne
® 72% wormini

7.886

)

31% doore
69% womel
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Top Industry
Composizione Management Consulting G 157
accounting | N 73
della base

follower del
MISE su LinkedIn

elele]

1.093 imprenditori sono follower
della pagina del MISE su

LinkedIn. Quasi totalmente
concentrati in [talia. o

I MISE ad oggi raggiunge solo
lo 0,3% dell'audience
potenziale su LinkedIn in ltalia

3
=

Country

1. Italy
2. Brazil
3.India
4. France

5. Belgium

Total
Followers

938

6.Switzerland 4

7. United
Kingdom

8. United States 4

9. Germany
10. Spain

3
3

1,093

000 1
mber of f
Monthly Followers (last
12ma)
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FormezPA

‘, }\>

< B Grazie per |'attenzione!
RiformAttiva

Gabriele.palamara@mise.gov.it —

twitter.com/palagab - linkedin.com/in/gabriele-palamara

www.ot11ot2.it/dfp-organismo-intermedio/progetti/riformattiva
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